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Bem-vindo(a)!

Preparamos um resumo dos principais
nimeros de algumas das categorias que

mais movimentam o mercado de aclcar:

refrigerantes, leite condensado;
coberturas; mistura para bolos; refresco
em po;iogurtes e chocolates.

Aproveite a leitura!
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CHOCOLATES

Os dados utilizados nesta analise foram
fornecidos pela equipe de inteligéncia de
negécios da Tereos e se referem a
comercializacao do segmento de Chocolates
disponiveis no mercado varejista do Estado de
SP.

Essa andlise é construida para se obter uma
visdo ampla e uma avaliacao de mercado no
qual os grupos selecionados estdo inseridos.

As andlises serdo
fornecidas mensalmente.

PORCENTAGEM POR PONTOS

DE VENDA (PDVs)

PDV é sigla para
ponto de venda,
que é o0 espaco
em que ocorrem
as vendas (fisicas
ou online) de
produtos ou
servigos das
empresas aos
clientes.

Representacao dos PDVs

O ponto de venda com maior performance é o
supermercado, ou seja, maior concentracao de
comercializa¢do. Seguido pelo Cash Carry.

Maiores Fornecedores

Optamos por analisar os 5 fornecedores mais
significativos. No setor de Chocolates, Nestle
lidera o mercado, seguido da Mondelez,
Garoto, Hershey's e Neugebauer. Esses
forncedores emergem como os principais
protagonistas, destacando-se com suas marcas
Nestle Especial, Lacta Favorito, Garoto
Garotices, Neugebauer e Hersheys.

I

.
man
oy 3

ulfza e
2

Jaryf2
a2
juryf2 4



Inteligéncia de Demanda

PRECO MEDIO TOP 5 FORNECEDORES
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Inteligéncia de Demanda

Contexto e Premissa

Os dados utilizados nesta andlise foram
fornecidos pela equipe de inteligéncia de
negocios da Tereos e se referem a
comercializacdo do segmento de

Analise de Mercado
Representacdao dos PDVs

O ponto de venda com maior performance é o
supermercado, ou seja, maior concentracdo de

Refrigerantes disponiveis no mercado varejista comercializacao. Seguido pelo Cash Carry.

do Estado de SP. .
Maiores Fornecedores

Optamos por analisar os 5 fornecedores com
maior share no segmento. No setor de
Refrigerantes, FEMSA lidera o mercado,
seguido da AMBEV, Pepsico, Ragi e Poty. Esses
fornecedores emergem destacando-se com
suas marcas Coca-Cola, Antartica, Sukita, Fanta

Essa analise é construida para se obter uma
visdo ampla e uma avaliacao de mercado no
qual os grupos selecionados estao inseridos.

/ p As andlises serdo
fornecidas mensalmente.
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Inteligéncia de Demanda

PRECO MEDIO TOP 5 FORNECEDORES W s ——
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Inteligéncia de Demanda

Contexto e Premissa

Os dados utilizados nesta andlise foram
fornecidos pela equipe de inteligéncia de
negocios da Tereos e se referem a
comercializacdo do segmento de Leite

Analise de Mercado
Representacdao dos PDVs

O ponto de venda com maior performance é o
Cash Carry, ou seja, maior concentracao de

Condensado disponiveis no mercado varejista comercializa¢ao. Seguido pelo Supermercado.

do Estado de SP. .
Maiores Fornecedores

Optamos por analisar os 5 fornecedores com
maior share no segmento. No setor de Leite
Condensado, Fazenda Bela Vista lidera o
mercado, seguido da GoiasMinas, Nestle,
Marajoara e Itambé. Esses fornecedores
emergem destacando-se com suas marcas
Italac, Piracanjuba, Moca, Marajoara e ltambé.

Essa analise é construida para se obter uma
visdo ampla e uma avaliacdo de mercado no
qual os grupos selecionados estao inseridos.

/ p As andlises serdo
fornecidas mensalmente.
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Inteligéncia de Demanda
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S

\&=~/8 COBERTURAS

Os dados utilizados nesta analise foram
fornecidos pela equipe de inteligéncia de
negécios da Tereos e se referem a
comercializacao do segmento de Coberturas
disponiveis no mercado varejista do Estado de
SP.

Essa andlise é construida para se obter uma
visdo ampla e uma avaliacao de mercado no
qual os grupos selecionados estdo inseridos.

As andlises serdo
fornecidas mensalmente.

PORCENTAGEM POR PONTOS

DE VENDA (PDVs)

PDV é sigla para SAE
ponto devenda, @ %
que é o0 espaco
em que ocorrem
as vendas (fisico
ou online) de
produtos ou
servigos das
empresas aos
clientes.

Representacao dos PDVs

O ponto de venda com maior performance sao
as Lojas de Conveniéncia, Lojas de Confeitos e
etc (representada por “outros”). Sequido pelo

Cash Carry.

Maiores Fornecedores

Optamos por analisar os 5 fornecedores com
maior share no segmento. No setor de
Coberturas, Harald lidera o mercado, seguido
da Mavalerio, Barry Callebaut, Nestle e Garoto,
esses fornecedores emergem destacando-se
com suas marcas Top, Nestle, Harald
Confeitaria, Melken e Garoto.
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Inteligéncia de Demanda
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Inteligéncia de Demanda

Contexto e Premissa

Os dados utilizados nesta andlise foram
fornecidos pela equipe de inteligéncia de
negocios da Tereos e se referem a
comercializacdo do segmento de Mistura para
Bolos disponiveis no mercado varejista do
Estado de SP.

Essa analise é construida para se obter uma
visdo ampla e uma avaliacao de mercado no
qual os grupos selecionados estao inseridos.

Gie)

As andlises serdo
fornecidas mensalmente.

Analise de Mercado
Representacdao dos PDVs

O ponto de venda com maior performance é o
Cash Carry, ou seja, maior concentracao de
comercializacdo. Seguido pelo Supermercado.

Maiores Fornecedores

Optamos por analisar os 5 fornecedores com
maior share no segmento. No setor de Mistura
para Bolos, JMacedo lidera o mercado, sequido
da APTI, GoiasMinas, AB Brasil e Oetker. Esses
fornecedores emergem destacando-se com
suas marcas Dona Benta, APTI, Italac,
Fleischmann e Dr. Oetker.
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Inteligéncia de Demanda
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Inteligéncia de Demanda

Contexto e Premissa

Os dados utilizados nesta andlise foram
fornecidos pela equipe de inteligéncia de
negocios da Tereos e se referem a
comercializacdo do segmento de Refresco em

po disponiveis no mercado varejista do Estado
de SP.

Essa analise é construida para se obter uma
visdo ampla e uma avaliacao de mercado no
qual os grupos selecionados estao inseridos.

Gie)

As andlises serdo
fornecidas mensalmente.

i

[e——

Analise de Mercado
Representacdao dos PDVs

O ponto de venda com maior performance é o
Supermercado, ou seja, maior concentracdo
de comercializa¢do. Seguido pelo Cash Carry.

Maiores Fornecedores

Optamos por analisar os 5 fornecedores com
maior share no segmento. No setor de
Refresco em pé, 3 coracoes lidera o mercado,
seguido da Mondelez, Ajinomoto, APTl e
Qualimax. Esses fornecedores emergem
destacando-se com suas marcas Tang, Frisco,
MID, Trink e APTI.

PORCENTAGEM POR PONTOS

B ouTRos B cAsH camRY B MiNIMERCADO
DE VENDA (PDVs) B SUPERMERCADO [l HIPERMERCADO
e — ™
50 6% 45, 4%
i " 45,0% 48,7% ) , :
500 p— in scon 8% o, 181% gyesg o 47.5% 48,38
e 47,6%
; 41,9% aze% —,
40,8% 435% W1% 44.3% 44.6% 4415
A0% 42.0% 42 6% 4z2.7% 428%
e 40,6% 40,6%
PDV é sigla para
ponto de venda,
queéoespago | _ .
em que ocorrem
as vendas (fisico
ou online) de
produtosou | “%%
servigos das
empresas aos
clientes. | inu
S48 57% s53M 52% 5i%  5i% & 52% ; "
et il e RS 4% AR 3ay g 38% 3eN 37% 40% 34w 3,4% 3 a3 4% 3,6%
3 0
- ~ N AR IS ISP TR S SES
o m m o™ m o [5z ] m M m o™ m - - - - - - - - -
£ 3% 4 & & ¥ o8 & # 35 & 4 & & &8 £ & 5 £ & X
. ® ¥ § &8 E 53 = 3 2 ¥ g § B F B & B 5 = 2 %

‘w Tereos

> Agucar Industrial




Inteligéncia de Demanda

Preco Médio é a
composic¢do da
média prego do
valor unitério do

PRECO MEDIO TOP 5 FORNECEDORES
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Inteligéncia de Demanda

Contexto e Premissa Analise de Mercado
Os dados utilizados nesta anélise foram Representagéo dOS PDVs

fornecidos pela equipe de inteligéncia de

negécios da Tereos e se referem a O ponto de venda com maior performance é o
comercializacdo do segmento de logurtes Supermerc.ac?o , OU seja, maior concentracao
disponiveis no mercado varejista do Estado de de comercializacao. Seguido pelo Cash Carry.
SP.

Maiores Fornecedores

Optamos por analisar os 5 fornecedores com
maior share no segmento. No setor de
logurtes, Danone lidera o mercado, seguido da
Lactalis, Frutap, Vigor e Nestle. Esses
fornecedores emergem destacando-se com

/[I,Q As andlises seréo suas marcas Danone, Batavo, Vigor, Nestle e

Essa analise é construida para se obter uma
visdo ampla e uma avaliacdo de mercado no
qual os grupos selecionados estao inseridos.

fornecidas mensalmente. ltambe.
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Inteligéncia de Demanda
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